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Cile vyzkumu a zdroje dat

Cilem projektu bylo popsat souCasnou situaci K odpovédim na tyto otazky jsme pouzili jak primarni vyzkum,
audiovizualniho trhu v souvislosti s volno€asovymi aktivitami tak i dalSi datové zdroje — aktualni vysledky studie Kantar
Ceské populace. Zaroven navazat na vyzkum z roku 2014 a LifeStyle 2024 a Kantar Media, data od GroupM a Unie
aktualizovat jeho vysledky a pospat pfipadné trendy. filmovych distributora.

S nastupem novych platforem a digitalizace doslo k
vyznamnym zménam v audiovizualnim trhu a chovani divaku.
Proto jsme se zaméfili na analyzu rozhodovaciho procesu
divaku a jejich preferenci, pfiéemz duraz klademe na rostouci
segment VOD platforem.

Dale jsme se nové zaméfili i na mladsi cilovou skupinu
nactiletych (12-18 let) a jejich nazory.

I.(ANTAR AE‘A © Kantar 2024 | 3
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Metodologie — Primarni vyzkum

NN T
Metodologie @ Cilova skupina 8% Termin sbéru dat Misto sbéru @
CAWI Dospéla populace 31.10. - 10.11 2024 Ceska republika
* Online dotaznik « N=1000
- 15-70let

* reprezentativni vzorek podle kraje,
pohlavi, velikosti mista bydlisté
+ Délka dotazniku 20 minut

Nactileti
« N=300
e 12-18let

* reprezentativni vzorek podle kraje,
pohlavi, velikosti mista bydlisté
+ Délka dotazniku 15 minut
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1.
Traveni
volného casu
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Zpusob, jak travime volny ¢as, se za poslednich deset let proménil. Lidé travi vice ¢asu doma a
omezili navstevy kulturnich a spolecenskych akci. Vzrostl pocet lidi, kteri sleduji filmy a serialy
— roste ale pocet divakil VOD platforem a odlozeného sledovani a naopak klesa pocet
sledujicich linearni TV oproti 2014. Také mnohem vice Cechili travi éas na socialnich sitich.

Zpusoby traveni volného ¢asu
(% | provozovali €innost alespori jednou v poslednim roce)

=—
Sledovani TV (linearni) | 87“’ o ‘
Prochazka, vylet - 85 E&
Surfovani po internetu a socilnich sitich —77 81A 3
Sledovani filma a seriali (VOD, catch-up TV, DVD apod.) —68 75 =
Vecer/Cas straveny s blizkymi (restaurace, klub atd.) 75 79
Cteni knih 0 66 — | J
Navitéva kina T —— 54’ o
Sport (aktivni sportovani) 40 47 Aktlvnéjl SVlin VOIny cas
Poslouchani podcasti 42 travi mladsSi generace s
Navétéva koncertu 38 Vyééllm vzdélanim i p‘l‘l’jmy
Navétéva sportovniho utkani o~ Castéji sportuji, ale take
Navitsva divadia 2 vice navstévuji k.ultulrnl
Gaming (oogtatovs 31 akce, chodi do kina i
aming (pocitacové hry, konzole apod.) s ..
e . 19 sleduiji filmy a serialy na
Navstéva galerie 18 VOD

2024 m 2014
Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000)

)
l(ANTAR ALA Které z nasledujicich ¢innosti jste v poslednim roce provozoval/a alespori jednou? © Kantar 2024 | 6
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Nicménéeé sledovani linearni TV je spolu se surfovanim po internetu stale jesté nejCastejsi
¢innosti. Z hlediska €etnosti provozovanych aktivit zaznamenalo obrovsky nartst sledovani

VOD platforem - podil tech, kteri platformy sleduji nékolikrat tydne, se za deset let zvysil 0 43
procentnich bodu.

Frekvence ¢innosti pri traveni volného ¢asu

(%) Denné + nékolikrat tydné
2024 2014
Surfovani po internetu a socialnich sitich 16 21’: 95 87
Sledovani TV (linearni) 24 6 5 F2 83 04
Sledovani filma a serialt (VOD, catch-up TV, DVD apod.) 39 13 1 kG | 69 %
Gaming (pocitacové hry, konzole apod.) 28 19 13 6 48 _
Cteni knih 33 14 15 5 51 60
Poslouchani podcastu 34 18 19 4 E - P . ,
Prochazka, vylet 27 25 24 3k j? 30 Na _Sledovam |,Inearvn| i
Sport (aktivni sportovani) [IIENN 36 24 17 B m a“ TV J?OU patrpg znac’ne
Vecer/cas straveny s blizkymi (restaurace, klub atd.) 16 19 26 9 23 - mezigeneracni rozdily.
Navstéva galerie 43 3 6 & 31 11 5 1 Zatl'mCO mladl’ lldé JI
Navétéva sportovniho utkani §2 14 19 5 13 9 3 5 nesleduji prakticky
Navstéva divadia | 3 2 4 36 29 10 4 1 vibec nebo jen s malou
Navstéva kina 1 3 12 33 21 6 2 0 frekvenci, starsi
Navétéva koncertu 122 6 32 29 14 3 1 generace travi ¢cas u
mDenné Nékolikrat tydné Jednou tydné teleVize denné'
Nékolikrat mési¢né ® Jednou mésicné Zhruba jednou za tfi mésice

B Zhruba jednou za pll roku  ®Jednou ro¢né

Baze: Dospéla populace 15+, provozovali danou aktivitu alespor 1x v poslednim roce

l(ANTAR AEI{" Jak casto se vénujete témto cinnostem? © Kantar 2024 | 7




Z obdobi covidu nam zustalo to, ze jsme vice doma s rodinou a mene ve Mg@&
spole€nosti. Roste pocet téch, kteri se velkych akcim vyhybaji. Cesi jsou 2024
spolecensky nejvic saturovani od roku 2014.

TRI*M Index spokojenosti:
Spole€ensky zivot

47 e 21

45

40 39

2018 2024
2014 2016 2018 2020 2022 2024

Mezi Cechy je dnes 35% lidi, ktefi se vyhybaji akcim s velkym
mnozstvim lidi. V roce 2018 to bylo jen 21%.

Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000

l(ANTAR 4 P4 ~Jaky mate vztah ke spoleéenskym akcim s velkym mnozstvim lidi?* (Top2Box) © Kantar 2024 | 8
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lokalni akce. Z klasickych zarizeni vede kino a velkym trendem se stavaji

Néjakou kulturni akci mésiéné navstivi 38 % Cechii. Nejvétsi oblibé se tési £ / ,g@&
védomostni hry. 2024

Jaka kultura tahne

Lokalni slavnosti, festivaly a trhy

« Univerzalni a oblibené napfi€ populaci, vyhledavaji je vSechny
generace a dokonce i licé na venkové, ktefi jinak kulturou travi
vyrazné mené casu

Kino
« Castéji mladsi generace a lidé z mésta

Vystava, muzeum, koncert, divadlo

* Navstivi je alespon jednou za Ctvrt roku tfetina populace. Koncerty
a kluby jsou popularni u generace Z, vystavy u generace XY a [ i
divadlo u Boomers. : :

Védomostni hry (pub-kviz, unikovky, Sifrovacky)
« Trend zejména mezi mladymi ve méstech (12% mésicné)

l( ANTAR AEA Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 9
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Vétsina divaku rada utika ze starosti a krizi k hezkym filmum a serialim, které hﬂg@&
jim na chvili umozni rozptyleni, unik z reality a odpocinek. To je pro né 2024
smysluplné straveny ¢as.

73 % Cecht posledni dobou vice
bilancuje a pfremysli, jak travi svi;
volny Cas a jaké aktivity maji smysl.
V generaci Z (narozeni mezi lety
2000 az 2010) je to az 83%.

Oproti roku 2020 doslo k posunu
vnimani role tradi¢niho televizniho
vysilani smérem od informaci k
zabavé. 2/3 lidi se pfiklanégji k
nazoru, ze v posledni dobé sleduji
vice zabavnych poradu na ukor
zpravodaijstvi.

l( ANTAR AEA Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 10
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Nactileti davaji prednost kratSim formatim. Celkové travi konzumaci audiovizualniho obsahu v
priméru 4 hodiny denné, z toho nejvice €asu sledovanim kratkého videoobsahu. U serialt
travi vice casu divky, chlapci se naopak vice vénuji gamingu.

Pramérné straveny ¢as denné

Divky

47 min.

63 min.

Nactileti Chlapci
celkem
Sledovani filmu (kdekoliv - doma, v king, na mobilu atd.) 44 min. 40 min.
Sledovani serialll (kdekoliv - doma, na mobilu atd.) 50 min. 37 min.
Sledovani kratkého videoobsahu (TikTok, YouTube, Reels atd.) 77 min. 78 min.
Gaming (hrani po&itadovych her, konzole apod.) 58 min. 86 min.

Baze: Nactileti 12 — 18 celkem (300)

76 min.

30 min.

A —

Pramérny ¢as
straveny ,s obrazkou®
se vyrazné navysuje s
veékem nactiletych.

ICANTAR <12
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Zkus odhadnout, kolik minut primérné travis svij bézny den nasledujicimi ¢innostmi.
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Linearni TV , \ /
Vysﬂéni " -
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Denni frekvence sledovani linearni TV aktualne klesa na ukor sledovani videi na socialnich
sitich, na internetu a VOD.

Frekvence traveni volného ¢asu
(Jednou denné a Castéji, %)

34 33

hall PR ° - 31
R, TTSe T T T g Teal 30

= « = Sledovani televizniho vysilani zivé v -

televizi, nebo online, v ¢as kdy se - cbm====
e 26 -
vysila 25 -
- - o» =f)®
= « = Sledovani videi na socialnich sitich 21
18 9 o L Denni frek
= < = S|edovani online videi, film{, serialt p———= enni ,re, \./en(,:e y
na internetu zdarma (Youtube, sledovani linearni TV se
Stream,...) v p v k
~ « = Odlozené sledovani televizniho 9 8 9 8 10 PSS! AR 1
vyS|Ian'| nebo,tele,wznlho e_ir(;hlvu,lna b cnn e ccaa. .__-_———. frekvenC| Jednou tydne az
webovych strankach televizi - . , v sv v
nékolikrat mésicné.
1-3/2022 9-12 /2022 2-4 /2023 9-12 /2023 2-4 /12024

Baze: mPanel spole¢nosti GroupM, celkem 20 134 respondentu

I'(ANTAR AEI{ © Kantar 2024 | 13
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Odlozené nebo online vysilani je na cesté prevalcovat klasickou TV. Dvé tietiny hﬂg@&
lidi ve véku od 12 do 43 si mysli, ze linearni vysilani je prezitek. S tim souhlasi i
temer tretina nejstarsich od 60 do 80 let.

Kdyz se chci na néco podivat, tak si pustim...
(pramér, rozdéleno podle véku)

I
Ge4n4eta50éa X : Generace Y
I 28 -43
Baby Boomers | Generace Z
60 - 80 | Total 12-27

I
< >
0 1 2 3 4 % 6 7 8 9 10

Tradiéni TV Odlozené
vysilani vysilani

IKANTAR 44 Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 14

uuuuuuuu



Kdyz uz se divaci divaji na TV, sleduji ji kvali ceskym a zahranié¢nim filmim, zpravodajstvi a
ceskym serialim. Nejméné divaku zajimaji kulturni porady.

Preference poradu v linearnim vysilani

(%)
Ceske fimy - I o5
Zpravodajstvi | o
Zahrani¢ni fimy | o
Ceské serialy [, s
Zahranicni serialy [N 48 NS o
Divaci starSi generace sleduji vSechny
Dokumenty [N 44 typy pofadu v TV signifikantné castéji
e nez ostatni skupiny divaku.
Zabavni porady [N 44
sport NN 6 Lidé ve véku 35 — 44 si jen zfidka
Kulturni pofady (hudba, divadio e (o pousti zabavni porady.
apod.)
Jiné 4 Zeny preferuji Geské serialy

signifikantné vice nez muzi.

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji klasickou TV (869)

l(ANTAR APA Jaké typy poradu sledujete v klasickém TV vysilani? © Kantar 2024 | 15
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Klasicka televize navic prestava fungovat jako zdroj inspirace pro traveni Mg@&
volného ¢asu. Zustava dominantni jen pro zahradni¢eni a motorismus. 2024

Kde Cesi hledaji inspiraci pro sva
nejoblibenéjsi hobby:

Internet /
YouTube

R\

Pinterest /
Instagram

g

Interiérovy design
DIY tvoreni

YouTube /
TikTok

>

Televize

O
% |0

>

Technologie

Peceni
Vareni

Zahradniceni
Motorismus

4 P4 Odkud, pokud vlbec, Gerpate nejvice inspirace pro tyto aktivity a zajmy?
I.(ANTAR Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 16
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O 0

Cesi a kina

I.(ANTAR AL.A © Kantar 2024 | 17
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Covid zastavil rostouci navstévnost kin. Pocet navstévniku se sice postupné vraci, stale ale

nedosahuje urovne z roku 2019.

Navstévnost kin vs. Priimérna cena vstupného
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Zdroj: Unie filmovych distributor(i
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Kino navic ¢asové soupefri se silnou konkurenci alternativnich volno¢asovych aktivit. Stejné
jako pred deseti lety je pro navstévu kina nejtypictéjsi patek a sobota, které jsou ale
nejvytizenéjsi dny v tydnu, béhem kterych se lidé vénuji vétSiné ¢innosti ve svém volném ¢ase.

Aktivity provozované lidmi v jednotlivych : : : : :
dnech tydne ~ Pondéli Utery Streda ~ Ctvrtek Patek - Sobota Nedéle
(%) : : : : :

Navstéva galerie

Navstéva sportovniho utkani

| Névétéva kina

Navétéva divadla

Navstéva koncertu

Baze: Dospéla populace 15+, provozovali aktivitu alespori 1x v poslednim roce

4 P4 A které z téchto aktivit jste provozoval/a minuly tyden (v poslednich 7 dnech)? Vyberte postupné v§echny aktivity, které jste minuly tyden provozoval/a v
l(ANTAR nnnnnn st mccwni konkrétni den nebo dny. © Kantar 2024 | 19
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NejcastéjSim dliivodem pro navstévu kina je zazitek z promitani filmu. Kino tak z hlediska
klicové motivace (vyjimecného prozitku) souperi s divadlem, galerii a koncertem.

TOP motivace pro

provozovani aktivity
(Nejcastéjsi davod, %)

Odpocinek, odreagovani

Cteni
knih

Sledovani
filmG a
seriall

mimo TV
vysilani
(VOD,

catch-up

TV atd.)

Sledovani
TV
(linearni)

Cas
straveny s
blizkymi Navstéva Navstéva Navstéva
(restaurac divadla galerie kina
e, bar,
klub, atd.)

VypInéni volné chvile 13 22 18 4 3 7 6
Pro zlepseni nalady 8 7 14 12 10 4 13
Ze zvyku 3 17 4
Hledégi inspirace, poznani jiného svéta 11 5 5
nebo Zivota

IKvGIi prozitku b&hem této Cinnosti 15 6 12
KvUli pratelim (Cas straveny spoleéné) 1 1 1
sggll(ia g:ét)nerovi/ partnerce (Cas straveny 1 4 7 16 12 9 18
Kvuli roding, détem, atp. 2 5 4 9 7 7 11

Baze: Dospéla populace 15+, provozovali aktivitu alespor 1x v poslednim roce

Navstéva
koncertu

13

Gaming
(pocitatov
é hry,
konzole
apod.)

Kino maji s
prozitkem spojené
signifikantné vice
lideé, ktefi sleduji
filmy a serialy mimo
linearni vysilani a na
AVOD.

Kvdli partnerce
(partnerovi) chodi
do kina Castéji muzi
nez zeny.

APA

xxxxxxxxxxxxxxxxx n

ICANTAR

Co je pro Vas pfi vybéru této Cinnosti dllezité? Vyberte jeden nejcastéj$i duvod, pro¢ danou ¢innost délate.

© Kantar 2024 | 20



A samozrejmé kino soupefri s ostatnimi kulturnimi aktivitami i o penézenku navstévniku.
Deklarované vydaje za jednu navstévu se u vSech srovnatelnych kulturnich aktivit zvysily od
roku 2014. V absolutni hodnoté nejvice lidé zvysili vydaje za jeden koncert nebo divadio,

narust vydaju za kino je naopak nejmensi...

Vydaje za aktivity

(K¢, posledni navstéva)

Navstéva koncertu
438

561

Navstéva divadla
438

Vecer/Cas straveny s blizkymi 535

(restaurace, bar, klub, atd.) 422

L X 349
Navstéva kina
310

220

Navstéva galerie
171

m2024 m2014

Baze: Dospéla populace 15+, provozovali aktivitu alespor 1x v poslednim roce

Rozdil proti 2014

+325 K¢

+123 K¢

+113Kc Po zapocitani inflace

by vydaj za kino mél v
+39K -7 Theo roce 2024 byt zhruba

o 130 K¢ vyssi, aby

odpovidal cené z roku
a9Ke 2014.

ICANTAR <12
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Kolik jste zaplatil/a naposledy za celou akci/aktivitu?
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...Ale i tak vysoka cena listkl je nejcastéjsi bariérou pro navstévu kina (stejné jako tomu bylo v
roce 2014). Druhy nejéastéjsi duvod je neochota chodit do kina na filmy, které lidé shlédnou
pozdeéji jinde (v minulé viné pritom jedna z nejméné zminovanych bariér). Pro teenagery je
velmi vyznamna bariéra neatraktivni nabidka filmu v kinech a nedostatek ¢asu.

Bariéry sledovani filmu v kiné

(%)

Je to pfili§ drahé

Nemam duvod, film uvidim
pozdéji jinde

Kino mam pfili§ daleko

Nemam ¢as chodit do kina

Filmy v nabidce kin mé
nezajimaji

Nemam s kym jit / Moji
pratelé, rodina apod. do kina
nechodi

m Dospéli

16

29

Baze: Dospéla populace 15+, nebyli v kiné v poslednim roce (495) / Nactileti 12 — 18, chodi do kina méné nez 1x za tfi mésice (268)

L/

£

f

— -‘.‘—*m;."‘;iv‘\
.’-’Hﬂﬁ ﬂ“
/

iz

Vysoka cena listkl je
signifikantné vysSi bariéra
pro dospélé i nactileté z
Prahy.

StarsSi teenagefi pak
mnohem Castéji uvadi, Ze na
navstévu kina nemaji Cas.

ICANTAR <12
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Proc¢ jste nebyl/a v kiné? Oznacte vSechny duvody, které pro vas plati.
Pro¢ nechodi$ do kina ¢ast&ji? Ozna¢ vSechny divody.

© Kantar 2024 | 22



Vice nez dvé tretiny teenagertl by do kina prilakalo snizeni ceny listkl, vSechny dalSi navrhy
by mely mnohem mensi dopad. Tematicka promitani by spise prilakala mladsi publikum,
diskuze s herci naopak starsi teenagery.

Zvyseni atraktivity kin

"
Niz8i cena listka 68 /m
Poradani tématickych filmovych promitani N QU

(komiksove téma, hororové téma apod.) 13 \\\
\
Pofadani diskuzi s herci nebo filmovymi tvirci 11 \\\ .-
A : , , Snizeni cen listkd by
Poradani workshop/ doprovodnych akci 7 p = .
mnohem vice nez chlapci
Promitani sportovnich prenos 5 ocenily divky — ty ostatné

chodi obecné do kina Castéji.
Promitani zapasU elektronického sportu

(pocitacove hry) i P&tinu chlapc by k Sast&jsi

Jiny davod 5 navstéve kina nepresvedcilo
nic.

Nic by mé nepfimélo chodit do kina ¢ast8&ji 16

Baze: Nactileti 12 — 18 celkem (300)

l(ANTAR AEI{" Co by t& pfimélo chodit do kina &ast&ji? © Kantar 2024 | 23
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Celkové trzby kin se v roce 2023 vratily na predkrizové hodnoty, v porovnani s rekordnim
rokem 2018 jsou ale stale o 15 procent nizsi.

Navstévnost kin vs. Celkové trzby

20
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10
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]
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Zdroj: Unie filmovych distributor(i
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Podet premiér a nabidka v kinech sice roste, hlavnimi zdroji pfijmu je ale jen par filmd. Ctvrtina
vSech trzeb pripadla na 5 nejuspésnéjsich velkofilmt jako Barbie nebo Avatar: The Way of

Water, z ceské produkce se nejuspesnejsim filem stal Onemanshow — The Movie.

Pocet premiér v €eskych kinech

400 377
360

345
335

350
314

287 D84 288
264 262

241 240 244
234
250 220 223 223

209
197 192 196 204

200 g
164 173

300

150
100
50

0
2000 2004 2008 2012 2016 2020 2024

Pocet premiér

Podil titulti na celkovych trzbach

v roce 2024

(%)
Barbie
Avatar: The Way of Water
ONEMANSHOQOW - The Movie
Oppenheimer
Kocour v botach: Posledni pfani
Strazci Galaxie: Volume 3
Super Mario Bros. ve filmu
Tlapkova patrola ve velkofilmu
Ostrov
Mezi zivly

Ostatni

61

3
l(ANTAR ALA Zdroj: Unie filmovych distributor(i
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Mensi podil Cecht chodi do kina nez pred deseti lety. Zaroven ale ti, ktefi chodi, chodi éastéji.
Navstéva kina se posouva z masové aktivity k zalibé pravidelnych divakia a nadsenych

fajnSmekru.

Surfovani po
internetu a

Sledovani filmu

100

Lidé, ktefri
provozovali 80
aktivitu

/.ﬁ \
@ Poslouchani %po_rt . \
Gaming podcastu (aktivni .
sportovani)

Cteni knih

a serialu (VOD,

catch-up TV) —@

— e _——ree
Prochazka, Sledovani

'l

Vecer/Cas straveny s
blizkymi (restaurace, bar,
klub, atd.)

socialnich sitich

vylet

TV
(linearni)

alespon 1x
mésiéné
o 60
(%, podil z téch,
ktefi
provozovali
aktivitu alespon
1x v poslednim 40
roce)

\

Navstéva sportovniho utkani

Navstéva kina

Navstéva galerie

v
4

® Navstéva koncertu
Navstéva divadla

T

Baze: Dospéla populace 15+

20 40

60

80

Lidé, kteri provozovali aktivitu alespon 1x v poslednim roce
(%)

® 2024
2014

Signifikantné Castéji
chodi nékolikrat
meésicné do kina
muZzi a obyvatelé
Prahy a
StfedoCeského
kraje.

ICANTAR <12
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Teenagefri v porovnani s dospélymi chodi do kina s nizsi frekvenci. Péetina dospélych chodi do
kina alespon jednou za meésic, v pripadé nactiletych je to jen desetina. Na druhou stranu ale
vétsina teenagert do kina zavita alespon jednou za rok, zatimco polovina dospélych do kina
nechodi vubec.

Frekvence navstév kina
(%)

Zhruba jednou za tyden . ?;

Zhruba jednou za mésic _8 18

17
Zhruba jednou za tfi mésice _ -
) 23 m Dospéli
. ror, N Teenagers |
Zhruba jednou za pul roku 36 S rostoucim vékem nactiletych
klesa frekvence navstév kina.
3
Jednou ro¢né N Y L PP
----- Chlapci chodi do kina v porovnani
49 s divkami méné casto.
Do kina nechodim 7

Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) / Nactileti 12 — 18 celkem (300)

4 | 4 Jak casto se vénujete témto cinnostem?
I.(ANTAR llllllllllllllllll Chodi$ nékdy do kina? © Kantar 2024 | 27
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Hlavnimi motivatory navstevy kina pro dospélé i deti je prilezitost potkat se s blizkymi,
spolecné straveny cas s partnerem/partnerkou a samozrejme filmové novinky. Kina uz ale tolik
netahnou diky technické kvalité promitani, ktera kdysi patrila mezi hlavni lakadla.

Davody chozeni do kina
(%)

Promitaji nejnov&jsi filmy u_ 46
Spoleény &as s partnerem / u 45

partnerkou/ Rande

Technicka kvalita filmu - lepsi kvalita u 28 64

obrazu, zvuku

Zazitek z filmu diky moznosti sledovat u 27 38 —---TTTTTTTTTTTTooooTTToTo-e -

spole€né s ostatnimi divaky N

Spolecenska udalost (veer s prateli)/ u 26 37 AR

misto setkavani s prateli 44 \

Kviili détem _'-a 19 T

m Dospéli

I 18

Promitaji filmy, které jinde nenajdu 14 Teenagers

Podporuji tim kulturni Zivot v moji R 12 2014 (Dospéli)

CStvrti/ obci

Chodim do kina se $kolou / v ramci
vzdélavani 23

Baze: Dospéla populace 15+, byli v kiné v poslednim roce (505) / Nactileti 12 — 18, chodi do kina alespori 1x ro¢né (280)

AN
@@®

Divaci z menSich mést
Castéji chodi do kina kvuli
détem, zatimco lidi z velkych
meést vice laka zazitek ze
sledovani filmu spole¢né s
ostatnimi divaky.

l(ANTAR AlA Z jakého duvodu chodite do kina? Vyberte nejdllezitéj$i divody, které pro vas plati.

xxxxxxxxxxxxxxxxxx
uuuuuuuu
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Obliba mistnich kin je mnohem veétsi nez v roce 2014, kdy dominovala multikina. Také vétsina
teenageru alespon obcas navstivi mistni kino, ackoliv jako nejcastéjsi volba mirné vedou
multikina. Artova kina jsou nejméné navstévovana, v porovnani se vsemi divaky jsou ovSem
popularnéjsi u navstévniku galerii a divadel.

Typy navstévovych kin

(%)

Mistni / nejblizsi kino

Multikino

Letni kino nebo jiné eventové
kino (pop-up apod.)

Artové kino

Dospéli Nactileti

m Alespon obcCas L
Alespori obCas

& NejCastéji

2014 (Alespori obcas) NejcCasteji

Baze: Dospéla populace 15+, byli v kiné v poslednim roce (505) / Nactileti 12 — 18, chodi do kina alespori 1x ro¢né (280)

72

67

ICANTAR <12
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Do jakého typu kina chodite nej¢asté;ji?
A jaké dalsi typy kina navstévujete alespori obéas?
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Ubyva dospélych divaku, ktefri do kina chodi s prateli. Noveé lidé preferuji uzsi spoleénost bud’
partnert (partnerek) nebo rodiny. Mirné pribylo i lidi, ktefi do kina chodi sami. Naopak
teenageri do kina chodi €asto s rodinou nebo s partou pratel, ale sami jen minimalne.

S kym chodi do kina
(%)

S partnerem / partnerkou
(holkou / klukem)

S prateli / kamarady

S détmi/ s rodinou

Sam/a

S nékym jinym

43
K
3 m Dospéli
44
Teenagers
|. 6 2014 (Dospéli)
3

Baze: Dospéla populace 15+, byli v kiné v poslednim roce (505) / Nactileti 12 — 18, chodi do kina alespori 1x ro¢né (280)

Do kina s prateli chodi
nejmeéneé Casto lidé stfedni
generace, ti ale naopak
Castéji chodi na film s détmi.

ICANTAR <12
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S kym chodite nej¢astéji do kina?
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Cesi a

sledovani filmu K
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Nejcasteji lidé tydne shlédnou dva az tri filmy. Oproti roku 2014 pribylo tech, kteri se tydné
podivaji pouze na jeden film, ale i téch, ktefi zvladnou shlédnout 6 a vice filmu.

Frekvence sledovani filmu

(%)
Maximalné jeden ke 2 el
41 ---- Tt _. ——_
42
ova ozt ) /- .
41
Syt a2 o 20
9 m Dospéli 5 _
. m 9 Teenagers Teenagefi se na filmy
Sestaz sedm [0, 2014 (Dospéli) divaji vyrazné méné nez
ol - dospéli. Pfes 40 procent
Osmavice =, teenageru tydné shlédne
, maximalné jeden film.
Filmy nesleduiji 5 1°

Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) / Nactileti 12 — 18 celkem (300)

4 ]) 4
l(ANTAR Na kolik filmud se prdmérné tydné podivate, at' uz v televizi, v kin&, na internetu nebo jinde? © Kantar 2024 | 32
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Pro drtivou vétsSinu lidi je televize prvni volbou pro sledovani filmu (zejména pro starsi

generace), pocitac je na druhém misté. Teenageri sice také nejcasteji sleduji filmy na televizi, v

mnohem vetsi mire ale vyuzivaji i pocitac, tablet nebo mobil.

Misto sledovani filmu
(%)

Doma na televizi

Doma na pocitaci

V kiné

Doma na tabletu nebo mobilu

Doma na domacim kiné/ projektoru

Venku na tabletu nebo mobilu (v
dopravnich prostfedcich, na ulici
apod.)

Dospéli
22224 88
Y 15 47

1 37
7 30
V. 10
iH s

m Alespon obCas

® NejCastéji

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji filmy (984) / Nactileti 12 — 18, sleduiji filmy (285)

11

Nactileti
44 76
29 58
37

22 54

Alespon obCas

NejCastéji

ICANTAR <12
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Kde sledujete filmy nejcast§;ji?
Kde vSude jesté sledujete filmy alespori ob&as?
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Dveé tretiny dospeéelych alespon obcas sleduji filmy v linearnim vysilani, zatimco teenagefri si
filmy nejvice pousti pres VOD platformy (placené i zdarma). Odlozené TV vysilani vyuzivaji
dospéeli divaci podobné casto jako AVOD platformy, z nactiletych odlozené vysilani vyuziva jen

tretina.

Zpusob sledovani filma
(%)

Klasické TV vysilani v redlném case

Streamovaci platformy (VOD) placené
(napf. Netflix, Voyo...)

Online odlozené sledovani TV nebo
nahravani

Streamovaci platformy (VOD) zdarma
(napf. iVysilani, YouTube...)

Pevné nosice jako DVD, BLU-RAY, VHS,
USB

Dospéli

/7
72277/
722777/7/5
v

7+ K

m Alespor obc¢as

i NejCastéji

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji filmy (984) / Nactileti 12 — 18, sleduiji filmy (285)

Nactileti

12 46

49

12 34

25

12

Alespori obcCas

NejCastéji

64

58

ICANTAR <12
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Jak sledujete filmy nejcastéji?
Jak jesté sledujete filmy alespori ob&as?
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Pri vybeéru filmu je pro dospélé hlavni kritéerium zanr a téma - stejné jako pro teenagery, kteri
ale také daji na doporuceni pratel a rozhoduji se i podle traileri. Recenze jsou mnohem

Al L&D &l

Kritéria pro vybér filmu

(% | Top 4 moznosti)

Zanr

Téma / pfibéh / problematika
Cestina (dabing nebo &esky film)
Doporuceni od pfatel, rodiny apod.
Herci

Recenze

Puvod — €esky nebo zahrani¢ni
Trailer nebo reklama na film

Kvalita zvuku a obrazu

Knizni pfedloha (Cetl/a jsem knihu
podle které byl film natocen)

Délka filmu
Rezisér, scenarista, autorsky tym
Pavodni znéni (s Eeskymi titulky)

Specialni efekty

R 55
52 88 o _____

I /O _=®
56 .-

I 37 e
31
I 35 4
51 e

E— 32 .
27 61 -

I 29
21
I 18
11 37
I 18

-~
-~

33
m—— R m Dospéli
1
11 Teenagers
— O
2014 Sli
511 (Dospéli)
5
- 7
6
. 6
- 18

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji filmy (984) / Nactileti 12 — 18, sleduiji filmy (285)

_____

Proti minulé viné jsou
dnes pro divaky mnohem
méneé duleziti herci a
plavod filmu.

Zanr byl v minulosti sice
mnohem vyznamnéjsi,
ale v dotazniku nebyla
moznost , Téma/pfibéh”.

ICANTAR <12
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Podle kterych kritérii si vybirate, na které filmy se podivate? Vyberte, prosim, maximalné ¢tyfi nejdllezitéjsi.
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Vétsina divakl sleduje domaci i zahraniéni produkci, nicméné oproti minulosti se zvysil podil

téch, kteri davaji prednost zahrani¢nim filmim. Jesté patrnéjsi je to u teenageru, kde pres 40
procent nactiletych sleduje témeér vyluéné zahranicni filmy.

Preference ptlivodu filmu

(%) 1 / 3
; [) }
33 mmmm Dospéli i
29 J?r.q/-\rr,oi‘;?u..‘l
Teenagers ““ 'f" ﬁlsrt
20 21 2014 ' P '
18 (Dospéli)
7 8 VOD uzivatelé spiSe preferuji
, 4 4 ¢ zahranicni produkci.
- 1 - """""" Nejstarsi generace maji v
oblibé témér vylucné pouze
Sleduiji ) . Sledu;ji pouze ceské ﬁ|my_
pouze < > zahranic¢ni
domaci filmy filmy

(1) (7)

Baze: Dospéla populace 15+, sledu;ji filmy (984) / Nactileti 12 — 18, sleduiji filmy (285)

l(ANTAR ALKI" Sledujete spiSe domaci nebo zahraniéni filmy? Oznaéte svou odpovéd na $kale 1-7. © Kantar 2024 | 36
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Nejvétsi cast divaku dava prednost filmum dlouhym od 90 do 120 minut. StarsSi generace a lidé

nevyuzivajici VOD platformy Castéji preferuji kratsi formaty.

Idealni délka filmu
(%)

30

Do 90 minut
33

59

91-120 minut
55

121-150 minut

Vice nez 151 minut

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

m Dospéli
Teenagers

o

Polovina nactiletych do 15 let
radéji sleduje kratsi filmy, s
rostoucim vékem se ale trend
obraci.

l(ANTAR ALKI" Jaka je pro vas idealni délka filmu?

uuuuuuuu
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y

Cesi a sledovan

serialu

S.
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Oproti minulosti se zvysSil pocet dill serialu, které lidé shlédnou. Polovina dospélych i mladych
divakl se tydné podiva alespon na jeden dil serialu, vétSina se diva na dva az tri. Podil lidi,
ktefi se divaji na Sest a vice dili serialu tydné, vzrostl vice nez trojnasobneé.

Frekvence sledovani serialu
(% | pocet dilli za tyden)

Maximaing jeden RN 6
20
33
Dva a2 ti 38
31

v T
Ctyfi a2 pét o .

18 m Dospéli
, R o
Sest az sedm 5 Teenagers

9 2014 (Dospéli)
Osm a vice : 13
11

Serialy nesleduiji 9 30

Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) / Nactileti 12 — 18 celkem (300)

Serialy sleduji
vice divky nez
chlapci.

Predplatitelé VOD
signifikantné
Castéji sleduji 6 a
vice dilu tydné.

3
l(ANTAR AlA Na kolik dilG serialt se primérné tydné podivate, at uz v televizi, na internetu nebo jinde?

AAAAAA AT FRDONZEMTI

uuuuuuuu
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Dospeéli divaci s velkym naskokem nejcasteéji sleduji serialy doma na televizi. Nejvetsi podil
teenagert sice také preferuje televizi, ale znaéna ¢ast nactiletych serial shlédne i na pocitaci,
tabletu nebo mobilu. Chlapci a divky ve véku 16 — 18 let signifikantné vice preferuji pri
sledovani pocitac pred televizi.

Misto sledovani serialt

(%)
Dospéli Nactileti
Doma na televizi W////////////////M 87 g9 69
Doma na pocitaci W 46 32 59
Doma na tabletu nebo mobilu V_ 32 26 60
Doma na domacim kiné/ projektoru m 6 15
Venku na tabletu nebo mobilu (v
dopravnich prostfedcich, na ulici S 2 14
apod.)
m Alespon obCas Alespon obCas
# Nejcastsji Nejcastg;ji

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

4 P4 Kde sledujete serialy nejcastéji?
l(ANTAR nnnnnn st mccwni Kde vSude jesté sledujete seraly alespori ob&as? © Kantar 2024 | 40
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Dvé tretiny dospélych sleduji serialy v linearnim vysilani TV, zatimco z teenageru ji vyuziva jen
polovina. Dvé tretiny teenagertli naopak nejvice vyuzivaji placené VOD, neplacené streamovaci

platformy vice nez polovina.

Zpusob sledovani serialu
(%)

Dospéli

Klasické TV vysiléni v realném Ease 64
e oot et voyo.y A -
S s VA

Pevné nosice jako DVD, BLU-RAY, VHS, a 5
USB

m Alespor obc¢as

i NejCastéji

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

Nactileti

12 46

49

12 34

25

12

Alespori obcCas

NejCastéji

64

58

l(ANTAR 4 P4 Jak sledujete serialy nejcastéji?
aaaaaa st pmoanzon Jak jesté sledujete seridly alespor ob&as?

uuuuuuuu
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Kritéria pro vybér serialll jsou podobna jako pro vybér filmui. Na prvnich mistech je téma a
zanr, doporuceni od pratel a herecké obsazeni. Puvod serialu hraje mnohem mensi roli nez v

minulosti.

Kritéria pro vybér seriala

(% | Top 4 moznosti)

Témal/ pfibéh/ problematika

Zanr

Doporuceni od pratel, rodiny apod.
Herci

Cestina (dabing nebo &esky film)
Recenze

Puvod — ¢esky nebo zahrani¢ni
Pocet dilli serialu

Délka jednoho dilu serialu

Trailer nebo reklama na seriél

Kvalita zvuku a obrazu

Knizni predloha (etl/a jsem knihu podle
které byl serial natocen)

Rezisér, scenarista, autorsky tym
Plvodni znéni (s eskymi titulky)

Specialni efekty

I 5
I 4O
49
I 3
N
28
I
o 231
I 23
22
I
I S
17
E— 5
16
4
— )

45

-
. 6

4
-
o A RE

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

72 S~

-~

m Dospéli
Teenagers

2014 (Dospéli)

MladSi generace
a uzivatelé, kteri
si plati VOD, se
signifikantné vice
fidi doporucenim
od pratel, trailery
a recenzemi.

ICANTAR <12
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Podle kterych kritérii si vybirate, na které seriadly se podivate? Vyberte, prosim, maximalné ¢tyfi nejdilezitéjsi.

© Kantar 2024 | 42



U preference puvodu serialu maji divaci vyhranénéjsi nazor nez v pripadé filmu. Oproti
minulosti vétsSina lidi dava prednost zahranic¢ni produkci, v pripadé teenageru je trend jesté

vyraznejsi.

Preference plvodu serialt
(%)

30
mmmm Dospeéli

31
22
20 20
18 y
14 Teenagers
9 11 . o 2014 (Dospéli)
4 4 \

m :

Sleduji pouze Sleduji pouze

VOD uzivatelé signifikantné
Castéji preferuji zahraniéni
serialy, stejné tak i divaci
mladsSich generaci. Starsi
naopak radsi sleduji Ceskou

domaci serialy < > zahraniéni prOdUKC| .
(1) serialy
(7)
Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)
l(ANTAR llllll Lo Sledujete spiSe domaci nebo zahrani¢ni serialy? Oznacte svou odpovéd na $kale 1-7.

uuuuuuuu
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Vice nez polovina lidi si preje, aby serialy mély do deseti dili. Dospéli divaci preferuji delSi dily
od 40 do 60 minut, zatimco teenageri by ocenili sviznéjsi tempo a dily od 20 do 40 minut.

Idealni délka serialu

(%)

Do 20 minut
Délka jednoho 218z 40 minut
dilu 41 a2 60 minut
Vice nez hodina
Do 5 dilt
Pocet 6 az 10 dild

dila
série Vice nez 10 dild

Neomezené (tzv.
nekonec€né serialy)

53
., 55
37
5
2
m Dospéli
Teenagers
. 7
7
I 50
51
. 33
37

I ©
5

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

Cim mladsi generace divak, tim
Castéji preferuji kratSi dily do 40
minut. Také VOD uzivatelé davaji
prednost kratSim formatam.

Tzv. nekonecné serialy jsou ve
vetsSi oblibé u zen a lidi, ktefri
nepouzivaji videoteky.

ICANTAR <12
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Jak dlouhé by mély byt dily vaseho idealniho serialu?
Kolik dil by méla mit jedna série vaseho idealniho serialu?
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6. A i
Ceska filmova f& E;ﬁmi:,iﬁ,
produkce e ” i
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VétsSina dospélych divaku je spokojena s ¢eskou produkci — mysli si, ze dokaze popsat

spolec¢enska témata, nasleduje trendy a nabizi dostatecné Sirokou nabidku filmu a serialt. Lidé

/1 4

se ovSem jiz méné shodnou v otazce, zda se kvalita €eskych filmu a serialu zvysuje.

Vyroky o €eské audiovizualni produkci

(% | Souhlas s vyrokem, 5ti bodova Skala*)

Cesti filmati dokazi zachytit duleZita spoledenska
témata

Ceéti filmaii togi filmy, serialy a dokumenty, které
jdou s dobou

Nabidka €eskych film{ a seriald je dostate¢na a
vyhovuje mi

Pro kulturni vzdélani je dulezitéjsi znalost knih vic
nez filma a seriald

O kinematografii mam prehled, znam starsi
filmové klasiky i sou¢asnou produkci

Je dulezité znat soucasné filmy a serialy, aby byl
Elovék v obraze a mél se o ¢em bavit s vrstevniky

Kvalita ¢eskych filmu a serial( se zvysuje

V souéasné nabidce chybi vice filmd pro mladez

V soucasné nabidce chybi vice animovanych
rodinnych filma

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji filmy a serialy (994)

33

® Rozhodné + spiSe souhlasim = Rozhodné + spiSe nesouhlasim

Muzi jsou k Ceské produkci
kritiCtéjSi nez zeny. Méné nez
polovina si mysli, Ze Cesti filmafi
jdou s dobou, a jen tretina
souhlasi s tim, Ze se kvalita filma
a serialt zvysuje.

MladsSi generace vice vnimaji
celospoleCensky prehled nez
starsi.

Zaroven Castéji souhlasi s tim, ze
se kvalita ¢eské produkce
zvysuje.

ICANTAR <12
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Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky?
* POZN. Graf nezobrazuje vysledky pro ,Ani souhlasim, ani nesouhlasim".
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Podle vice nez poloviny teenageru jsou filmy a serialy dulezitou soucasti vSeobecného
prehledu. Narozdil od dospélych divaku si vSak vétsSina nactiletych nemysli, ze je nabidka
c¢eskych filmu a serialu dostatec¢na, naopak by ocenili dostupnost vice filmu pro divaky svého
véku. Jen tretina teenageru si mysli, ze ¢esti filmafri jdou s dobou.

Vyroky o ¢eské audiovizualni produkci

(% | Souhlas s vyrokem, 5ti bodova Skala*)

Je dllezité znat soucasné filmy a serialy,
abych byl/a v obraze a mél/a se o ¢em bavit
s kamarady

V soucasné nabidce chybi vice filma pro
mne a moje vrstevniky

Kvalita ¢eskych film( a serialu se zvySuje

Nabidka ¢eskych filmu a serial je
dostate¢na a vyhovuje mi

V souc€asné nabidce chybi vice
animovanych rodinnych filmu

Ceéti filmafi to&i filmy, serialy a dokumenty,
které jdou s dobou

Baze: Nactileti 12 — 18, sleduiji filmy nebo serialy (293)

19

21

20

28

24

Rozhodné + spiSe souhlasim

55

Rozhodné + spiSe nesouhlasim

Starsi teenagefi ve véku od
16 do 18 let Castéji deklaruiji,
Ze v soucasneé nabidce je
dostatek filmu pro né a jejich
generaci a zaroven se podle
nich zvySuje kvalita Ceskych
filmU a serialu.

ICANTAR <12
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Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky?

* POZN. Graf nezobrazuje vysledky pro ,,Ani souhlasim, ani nesouhlasim".
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Dvé tretiny dospélych divaku preferuji dabing a 16 procent dava prednost titulkiim. Oproti

minulosti zGistal pomér stejny. U mladsich generaci je ovSem velmi zretelna preference titulku,
ktera je patrna i u divaku s vyssSim vzdélanim.

Titulky vs. dabing
(%)

68
pabing I ¢ ' .

53

Titulky - 16 " m Dospéli

30 Teenagers Uiiva.t_elé pIgcenYch VOD
» Castéji voli titulky,
2014 (Dospeli) uZivatelé AVOD naopak
- 16

Je mi to jedno preferuji dabing.

17

Baze: Dospéla populace 15+, sleduji serialy (894) / Nactileti 12 — 18, sleduji serialy (272)

pJ
l(ANTAR ALA Pokud je film nebo serial zahraniéni, upfednostriujete dabing nebo titulky? © Kantar 2024 | 48
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Veétsina lidi si z ceské filmové produkce vybavi pouze serialy, nejcastéji zminované jsou Ulice a

Jedna rodina. Jediny zajimavy cesky film, na ktery si vzpomneélo vice lidi, jsou Viny.

Ceské filmy a serialy, které zaujaly

(%)

Ulice NN 7

Jedna rodina
Viny

Pustina

Zoo
Devadesatky
Lovec

Ordinace v Ruzové zahradé
Kamaradi
Zahadné pfipady
Comeback
Ostatni

Bez odpovédi

. 4
B 4
B 4
[ K
| Wi
| Wi
N>
N2
[
|

Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000)

47
22

ICANTAR <12
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Vzpomenete si, jaky zajimavy €esky film nebo seridl jste v posledni dobé vidél/a?
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| teenagery z Ceské filmoveé produkce nejvice zaujal film Viny, na dalSich prickach jsou serialy.
Ze zahranicni produkce nejvice teenageru zaujal serial Outer Banks. Nactileti ze zahranic¢ni
produkce sleduji rozmanity vybér — 71 procent teenageru uvedlo rizné filmy a serialy, které

meély malou cetnost a spadly do odpovédi Ostatni.

Ceské / zahraniéni filmy a serialy, které zaujaly

(%)

Viny

Jednarodina

. 3 Zoo
Ceskeé

Ulice

Ostatni

Bez odpovédi

Outer Banks

Simpsonovi

. V hlavé 2
Zahranicni

Stranger Things

Ostatni

Bez odpovédi

Baze: Nactileti 12 — 18 celkem (300)

42
46

17

71

ICANTAR <12
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Jaky zahrani¢ni film nebo serial t& v posledni dobé zaujal?
A vidél/a jsi v posledni dobé néjaky zajimavy Cesky film nebo serial?
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Z LifeStyle studie vychazi, ze starsi generace nejradéji odpocivaji u ceskych Wg &
filmu, rada se jim ve svém volném ¢ase oddava polovina populace. Mladsi
generace preferuji zahranic¢ni tvorbu.

$¢ U &eho radi odpoéivame () Oblibené pofady BABy

O
v BRY

® Ceské filmy

W

® Zahraniéni filmy
a serialy

® Reality show

. X

® Ceské filmy a seridly

® Ceské serialy (zeny)

® Védomostni soutéze,
vzdélavaci porady,
dokumenty

® Vzdélavaci porady,

dokumenty
® Rozhovory

Y

® Védomostni soutéze
(Zeny)

® Sport

w

® Zpravodajstvi, publicistika

® Porady o vafeni ® Pofady o vafeni (zeny)

(zeny)

® Zahraniéni seridly, filmy

® Stranger Things

@ Papirovy dim (Money Heist) ® Tutorialy

® Zpravodajstvi, ® Pripady prvniho oddéleni

O @ Stardance

® Ulice

® Hra na olihen (Squid Game) e
® Sport (muzi)

publicistika (muzi)

® Pernikovy tata (Breaking
Bad) ® /pravodajstvi,
publicistika (muzi)

® Volha

® Osada
® The Last of Us O @ Pfipady prvniho oddéleni

® Smysl pro tumor

® Teorie velkého tfesku ® Devadesatky

® Volh
® Survivor ® Teorie velkého tfesku ® Osada omna
Q; . ® Mdame radi Cesko
® Zaklinac (The Witcher) ® Stranger Things ® Smysl pro tumor
® . S .
® Hra na olihe (Squid Game) ® Show Jana Krause Ordinace v rdzove zahradé
- . . .
® The Last of Us ® Most Pece cela zeme

l( ANTAR AEA Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 51

uuuuuuuu



Pri detailnim pohledu na vybrané serialy se ukazuje, ze znamost poradu jestée
neznamena jeho oblibenost. Zaroven existuje rada poradu, které se tési velké

CupeSlyLe

oblibé, ale nevesly ve vétsi znamost (napriklad Papirovy diim nebo The Last of Us).

Vice oblibené

Ikonické
(oblibené a dobfe znamé)

Vice znameé

Mainstreamové
(dobfe znamé, ale méné

Trendy
(oblibené, ale ménée
zname)
X Pripady
Papirovy dim :
Devadesatk P,
The last (] ® Most
of us ° Smysl pro tumor
Most (évé(lsky) Stranger Things .Teorie velkého tfesku
@ Pustina ¢ Hrana o||hze nkl Mame radi Cesko
3 aklinac
0—
Mené zname § Osatla Hra o trany Show J. Krause
» Volha ¢ : Stardance
Pernikovy tat Pece cela 2emé
® TBH MasterChef® @ Ulice
® Adikts
o
Survivor ? Ordinace v
rdzové
zahradé
Niche
(méné znamé a méné
oblibené)

Meéné oblibené

oblibené)

APA

AAAAAA AT PRDIZENTI

uuuuuuuu
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Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000
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Necela polovina nactiletych se setkala s filmovou vychovou v podobé promitani ve tride nebo
v kiné. Vice nez ¢tvrtina teenagert se ve Skole nesetkala s zadnou formou filmového

vzdeélavani.a

Filmova vychova na Skolach
(%)

Promitani filma, serial nebo dokumentt
ve tfidé

Promitani v kiné

Promitani v ramci vyuky na filmovém
festivalu

Skolni filmovy klub

Samostatny pfedmét o filmové nebo
audiovizalni vychové

Jina forma

Zadna

Baze: Nactileti 12 — 18 celkem (300)

10

28

Gymnazia zaclenuji
filmovou vychovu do
vyuky Castéji.

S promitanim ve tfidé
nebo v kiné se setkalo 60
procent studentu
gymnazii.

ICANTAR <12
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Setkal/a si se na své Skole s néjakou formou filmového vzdélavani? S jakou?
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Pres dvé tretiny nactiletych by chtelo, aby ucitelé do vyuky vice zapojovali filmy, serialy a

dokumenty - dokazi je do pribéhu vtahnout Iépe nez knihy. Podle poloviny teenagert navic
popularni filmy a serialy ovliviauji jejich zivotni styl a nazory. Rozborium filmovych dél by se
vSak ve vyuce chtéla venovat jen mensina nactiletych.

Vyroky o filmovém vzdélavani
(%)

PFi vyuce by méli ucitelé vice zapojovat filmy, serialy nebo
dokumenty

Filmy nebo serialy mé dokazi Iépe vtahnout do pfib&hu
nez knihy

Ocenil/a bych na skole filmovou vychovu a tvorbu, abych
se naucil/a natacet vlastni videa

Pro kulturni vzdélani je znalost filma a seriall stejné
dllezita jako znalost knih

Chtél/a bych, aby se vedle hudebni a vytvarné vychovy ve
Skolach vyucovala také filmova vychova/tvorba

Popularni filmy nebo seridly ovliviiuji m(j Zivotni styl a
nazory

Chtél/a bych se ve vyuce vice vénovat rozboriim filmovych
dél

Baze: Nactileti 12 — 18 celkem (300)

11

19

13

23

17

27

Rozhodné + spiSe souhlasim

73

66

52

52

51

45

Rozhodné + spiSe nesouhlasim

Teenagefi ve véku 12-13 by
signifikantné ¢astéji ocenili,
kdyby se na Skolach ucili
natacet vlastni videa.

Filmova vychova a rozbor
dél by ale méné Casto
zajimala chlapce.

APA

AAAAAA AT FRDONZEMTI

uuuuuuuu
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Do jaké miry souhlasite s nasledujicimi vyroky?
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Videoteky
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Drtiva vétsina ceské populace vyuziva placené nebo neplacené streamovaci sluzby. Pouze
17% lidi platformy nenavstévuje, zejména z divodu nezajmu o tyto sluzby, pripadné z divodu
nedostatku casu. Technicka naro€nost a vybaveni nejsou hlavni bariérou. Neuzivatelé jsou
predevsim starsi lidé nad 55 let.

Vyuzivani streamovacich sluzeb (VOD)
(%) [ > Davody nevyuzivani

—

- jakychkoliv VOD platforem

Alespon jedna placena
SVOD platforma
(Netflix, Voyo apod.)*

Nemam potfebu sledovat, nezajima mé to _ 49

Obsah bezplatnych VOD mé nezajima a za placené nechci utracet _ 24

Nemam &as - 18

Je to pro mne technicky naro¢né, nevyznam se v tom - 9

= Pouze neplacené AVOD
platformy (YouTube,
Stream.cz, iVysilani

apod.
) Dosud jsem o streamovacich sluzbach (VOD) neslysel/a - 8
= Zadné streamovaci Nemam pfistup k rychlému internetu, smartphone, smart TV atd. . 5
sluzby

Sledoval/a jsem v minulosti, ale jiz nesleduiji I 3

Jiny divod I 4

Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) Baze: Nevyuzivaji zadné VOD sluzby (170)

3 . . . . o . e . L ke
l(ANTAR 4 | 4 Jakeé typy online streamovacich sluzeb (VOD) vyuzivate v sou¢asné dobé alespori obcas? © Kantar 2024 | 57
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Dveé tretiny dospelé ceské populace sleduje alespon jednu z predplatnych streamovacich
platforem aspon obc€as (bez ohledu, zda za ni plati sami nebo vyuzivaji heslo nekoho jiného).
Zbyvajici podil (16%) tvori uzivatelé pouze neplacenych streamovacich sluzeb pro néz je hlavni
bariérou pro vyuzivani placenych sluzeb cena.

Vyuzivani streamovacich sluzeb (VOD)
G S > Duvody nevyuzivani placenych

—

- SVOD platforem

= Alespon jedna placena
SVOD platforma
(Netflix, Voyo apod.)*

Za placené nechci nebo nemohu utracet _ 76

Nemam potiebu sledovat, nezajima mé to - 20

Nevadi mi reklama - 15
Nemam ¢as . 11

Sledoval/a jsem v minulosti, ale jiZ nesleduiji I 6

= Pouze neplacené AVOD
platformy (YouTube,
Stream.cz, iVysilani
apod.)

m Zadné streamovaci

sluzby Dosud jsem o placenych streamovacich sluzbéch neslysel/a I 2
*POZN.: Bez ohledu, zda za ni sami plati Jiny dlvod | 1
nebo vyuZivaji heslo nékoho jiného.
Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) Baze: Vyuzivaji pouze neplacené streamovaci sluzby (156)
4 P4 Jakeé typy online streamovacich sluzeb (VOD) vyuzivate v sou¢asné dobé alespori obcas?
l(ANTAR sz et Pro¢ nepouzivate/ nesledujete Zadné streamovaci platformy? © Kantar 2024 | 58



Sledovanost placenych streamovacich sluzeb strmé klesa s rostoucim : g@a

vékem lidi.

Pravidelné vyuzivaji néjakou placenou
streamovaci sluzbu

(%)

Generace Generace Generace Baby
Boomers

(12-27) (28-43) (44-59) (60— 80)

Ochota platit za videotéky
od pred-covidové doby

narostla 2x

V prameéru u streamovacich sluzeb travime 1 a %
hodiny denné (Generace Z dokonce celé 2 hodiny).
Obecné placené streamovaci sluzby ukrajuji

desetinu z naseho medialniho ¢asu.

l( ANTAR ALKI" Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000
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9 z 10 predplatitelu uvadi, ze hlavni diivody pro vyuzivani placenych online é%eg &
streamovacich sluzeb jsou pohodli, riznorodost kvalitniho obsahu, absence
reklam a moznost pustit si vice dilu serialu.

Hlavni vyhody VOD platforem

Generace Z Generace Y Generace X Baby Boomers
(12 — 27) (28 - 43) (44 — 59) (60 - 80)
Originalni znéni s titulky Originalni znéni s titulky Originalni znéni s titulky Originalni znéni s titulky
Moznost stazeni do Bez reklam Moznost stazeni do Moznost stazeni do

offline rezimu Zajimavy program pro offline rezimu offline rezimu
Moznost sdilet ucet s déti Moznost sdilet ucCet s Moznost sdilet UCet s
nékym dalsim nékym dalSim nékym dalSim
y
Moznost pustit si vic Moznost pustit si vic Moznost pustit si vic
dild najednou dild najednou dild najednou

IKANTAR 44 Zdroj: Lifestyle 2024, N 5000 © Kantar 2024 | 60
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Netflix a Voyo jsou v Cesku dominantni platformy, které vyzkousela polovina divaki a jsou
nejcasteji vyuzivané. HBO Max, Disney+ a YouTube Premium jsou také popularni sluzby. U
ostatnich platforem je podil uzivatelli vyrazné nizsi.

Znalost a vyuzivani placenych streamovacich

platforem (SVOD)
(%)

Netflix

Voyo

HBO Max

Disney+

YouTube premium
Prima+ Premium
Placené PODCASTY
Apple TV+

DVTV

Amazon Prime Video
Televize Seznam Premium
CANAL+
SkyShowtime
StreamTV Premium
KVIFF. TV

DAFilms

Edisonline

Béze: Slyseli nékdy o VOD/SVOD sluzbach (984)

Znaji aspon dle jména

I 5
I 5
. O3
. 02
I o1
I 52
. 72
. 72
I GO
I 66
. G2
. G2
I 57
I 48

N 26

N 22

N 20

Vyzkouseli

I 63
I 51
I 45
I 36
N 32
N 25
N 20
Il 16
N 23
15
17

Il 16
15

Il 13

]

s

7

VyuZivaji aspon

obcas
N
I 35
I 22
I 20
I 20
Bl 13
Il 10
Ho

Bl 12
m7
Mo

M s
[

[ l3)

i4

i3

i3

Vyuzivaji
nejcastégji
I 22
Il 13
i3

4

|
N

O O A O A O a4 aAa A a a o

Za posledni dva roky se
pocCet pravidelnych
uzivatell Voyo zvysil
vice nez 2,5x. Mirné
narostl i Netflix.

Silnou pozici ma (byt jde
o neplacenou videotéku)
iVysilani, které je druhé
za Netflixem.

st

20

ICANTAR <12
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Jak dobte znate tyto placené streamovaci platformy?
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V poétu uzivanych SVOD jsou Cesi pozadu za zahraniénim priimérem, navic se zda, ze do
budoucna by chtéli pocCet sledovanych platforem spise snizit. Vzhledem k aktualné rostoucimu
zajmu o sledovani streamovaného vysilani je mozna interpretace takova, ze by lidé uvitali
zjednoduseni a agregaci nabidky na méné platforem namisto toho, aby museli udrzovat
pristupy a preskakovat mezi nékolika SVOD.

Znalost a vyuzivani placenych

streamovacich platforem (SVOD) o o .
(%) Uzivatelé SVOD primérné alespon
obcCas vyuzivaji

____———)
—-—
- 4
3 _-N\
~
~
, :

riznych platforem v sou¢asné dobé. \

= \VyuZivaji né&jakou
platformu v sou€asné
dobé *

= SVOD znaji, ale

nevyuzivaji _ .
Hypoteticky by ale v Igudoucnu chtéli ,
sledovat jen )
/
= VOD/ SVOD neznaji o
vibec P
2 3 <— —
*POZN.: Alespon u jedné znacky SVOD VOD platforem'
zminili, Ze vyuZivaji aspori obéas
Baze: Dospéla populace 15+ celkem (1000) Baze: SVOD uzivatelé (674)

Jak dobfe znate tyto placené streamovaci platformy?
4 P4 Hypoteticky a bez ohledu na cenu, kolik streamovacich platforem (VOD) byste byl(a) ochotny(a)/
l(ANTAR nnnnnn szt bmannzon schopny(a) sledovat alespor ob¢as v budoucnu? Jde nam o pocet. © Kantar 2024 | 62

uuuuuuuu



V pruméru platici uzivatelé utraceji okolo 350 Ké mésicné a to bez rozdilu, zda si plati vSechny
nebo jenom nékteré platformy. Do budoucna uz ale lidé své vydaje za predplatné nechteéji
zvysovat.

Znalost a vyuzivani placenych
streamovacich platforem (SVOD)

(V)
(%) Uzivatelé SVOD mésicné pramamé
plati
- - - = )
- -
- =
- ST
Plati vS§echny tyto platformy sami _ 55 PR N
N
AN

\

= korun za pfedplatné. .
\
Plati nékteré a pro nékteré vyuzivaji heslo 0
. . 30 \
nékoho jiného 1
- I
V budoucnu by ale chtéli na )
Neplati zadné, vyuzivaji heslo nékoho jiného 10 predplatné vynaloZit jen )

/

/,/

Bez odpovédi | 5 3 3 0 <

korun mésicné.

Baze: SVOD uzivatelé (674) Baze: SVOD uzivatelé (674)

3 Zminil/a jste, Ze v souc¢asné dobé vyuzivate néjakou/néjaké z placenych streamovacich platforem. Vyberte nejblizsi odpovéd nize.
l(ANTAR ALA Kolik celkem mési¢né utracite (vy/ vaSe domacnost) za sledovani streamovacich platforem (VOD)? © Kantar 2024 | 63
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Sdileni hesel je v CR relativné bézné. Vice nez tfetina uzivateld SVOD za nékterou z platforem,
které sleduiji, neplati a vyuziva heslo nékoho jiného. Kazdy desaty neplati za sledovani vubec.
Ti, co dosud neplatili viibec, by v pripadé zakazu sdileni hesel spiSe prestali tyto platformy
sledovat, nez aby za ne platili.

Platba za vyuzivané predplatné streamovaci Ochota platit, pokud by bylo sdileni hesel zakano
platformy (SVOD) (%)
(%)

Plati v8echny tyto platformy sami _ 55 Rozhodné ano 3

Plati nékteré a pro nékteré vyuzivaji heslo ~
nékoho jiného 30 SpiSe ano 23
10
5

26%

Neplati zadné, vyuZivaji heslo nékoho jiného Spise ne 54

74%

Bez odpovédi Rozhodné ne 20

Baze: SVOD uzivatelé (674) Baze: Streamovaci platformy NEPLATI, vyuZiva predplatné/ heslo nékoho jiného (70)

l(ANTAR 4 P4 Zminil/a jste, Ze v souc¢asné dobé vyuzivate néjakou/néjaké z placenych streamovacich platforem. Vyberte nejblizsi odpovéd nize. © Kantar 2024 | 64
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Vice nez tfetina platicich uzivateli své heslo s nékym sdili. Castéji jsou to ti, co sami vyuzivaji

heslo nékoho jiného pro nékterou z platforem. Na druhou stranu vice nez polovina uzivatelu
SVOD si za vsechny platformy plati sami.

Platba za vyuzivané predplatné streamovaci Sdileni hesel SVOD s nékym jinym
platformy (SVOD) (%)
(%)

%
Plati vS§echny tyto platformy sami _ 55 39 0

z nich sdili své heslo
= Sdili heslo
Plati nékteré a pro nékteré vyuzivaji heslo 30
nékoho jiného
10
5

Nesdili heslo

m Bez odpovédi

Neplati zadné, vyuzivaji heslo nékoho jiného

Q

Bez odpoveédi

Baze: SVOD uzivatelé (674) Baze: SVOD uzivatelé, ktefi za néjakou platformu sami plati (569)

3 Zminil/a jste, Ze v souc¢asné dobé vyuzivate néjakou/néjaké z placenych streamovacich platforem. Vyberte nejblizsi odpovéd nize.
l(ANTAR ALA Kolik celkem mési¢né utracite (vy/ vaSe domacnost) za sledovani streamovacich platforem (VOD)? © Kantar 2024 | 65

""""""" Zminil/a jste, Ze vase domacnost si za néjakou platformu/ platformy plati. Sdilite s nékym vase heslo/ hesla?



Mezi soucasnymi neuzivateli VOD jich polovina neplanuje sledovat streamované porady ani do
budoucna. Ti, co se tomu nebrani, by ale platili v priméru jenom 129 K& mésicné.

Ochota predplatit si streamovaci sluzbu mezi

neuzivateli VOD
(%)

= Byli by ochotni
predplatit alespon
néjakou platformu

&

Za streamovaci platformu by souc€asni

= Nechtéji predplacet .. . . 0 e S .
| oreep neuzivatelé byli ochotni prumérné platit

zadnou streamovaci

sluzbu SS
~
S
—y
iy - > I 2 9
korun mésicné
Baze: Dospéla populace 15+, nevyuzivaji VOD, ale znaji je (157) Baze: VOD neuzivatelé, ochotni si sluzbu v budoucnu predplatit (75)

l(ANTAR 4 P4 Kolik maximalné mési¢né byste byl(a) ochotny(a) za streamovaci platformy (VOD) utracet v © Kantar 2024 | 66

...... prpm— budoucnu?

uuuuuuuu



Globalni trendy v konzumaci audiovizualniho obsahu na
digitalnich platformach

Subscription Fatigue
(Unava z predplatného)

Roste pocCet streamovacich sluzeb, které si
divaci mohou predplatit. To vede k
rostoucimu mnozstvi exkluzivniho obsahu
na ruznych platformach, coz nuti divaky
predplacet vice sluzeb.

Divaci si uvédomuiji, Ze nevyuzivaji
vS§echny platformy, které plati, a snazi se
optimalizovat své vydaje.

Subscription fatigue se projevuje vysSsSim
odhlasovanim od méné vyuzivanych
sluzeb, hledanim bezplatnych alternativ
(jako jsou AVOD modely) a zvySenym
zamérenim divakud na kvalitu obsahu
namisto mnozstvi dostupnych moznosti.

IKANTAR MEDIA

Boomerang Behaviour

(opakované prihlaSovani a odhlasovani)

Divaci prechazeji mezi raznymi
streamovacimi sluzbami podle aktualnich
potieb. Predplati si sluzbu pouze na
kratkou dobu, napfiklad aby shilédli
konkrétni serial, a poté sluzbu opusti.

Toto chovani je motivovano snahou snizit
vydaje a zaroven ziskat pfistup k
oblibenému obsahu.

Nékteré platformy se potykaji s poklesem
originality a atraktivity obsahu, coz
divakim usnadniuje rozhodnuti opustit
sluzbu po zhlédnuti konkrétni nabidky.
Obecné je pro streamovaci platformy je

rw vew s

divaku.
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Globalni trendy v konzumaci audiovizualniho obsahu na

digitalnich platformach

Streaming Bundles
(balicky streamovacich sluzeb)

Jsou odpovédi na subscription fatigue a
vznikaji jako zplsob, jak snizit frustraci
divaku a zvysit jejich loajalitu. Agregace
obsahu z vice platforem v ramci jednoho
bali¢ku umozriuje nabidnout Sirsi nabidku
obsahu za nizsi cenu a zaroven
zjednodusit spravu predplatného.

Projevy tohoto trendu zahrnuji vznik
bali¢kd, jako je kombinace Disney+, Hulu
a Max v USA, nebo moznost pfidat Apple
TV+ do predplatného na Amazon Prime
Video.

Diky balickiim dochazi ke zvysSeni retence
zakaznika a ke snizeni miry odhlasovani,
coz pomaha stabilizovat trh.

IKANTAR MEDIA

Lokalni obsah
s globalnim dosahem

Lokalni obsah s globalnim dosahem
ziskava na vyznamu diky streamovacim
platformam, které umoznuiji Sifit autentické
a kulturné specifické pribéhy po celém
Svété.

Uspéchy jako Squid Game nebo Lupin
dokazuiji, Zze divaci vyhledavaji rozmanity
obsah, jenz jim poskytuje nové perspektivy.
Investice do lokalnich produkci pfitahuji
jak domaci, tak mezinarodni publikum

Kli¢ovou roli hraji kvalitni preklady a
dabing.
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Klicova zjisteni

Pokles zajmu o linearni TV a narist VOD platforem

- Linearni televizni vysilani je sice spolu se surfovanim po internetu nejéastéjsi volnoasovou aktivitou Cech, ale oproti situaci pred
deseti lety je na ustupu. Klasické vysilani je stale oblibené u starSich generace, ale s klesajicim vékem klesa i jeho sledovanost.
Divaci pfechazi k odloZzenému sledovani (u teenageru v3ak ani to neni pfili§ popularni) a hlavné k video-on-demand platformam.

Rostouci preference zahranic¢ni produkce

- Cesi, a zejména mladsi generace, se stale ¢ast&ji zamé&fuji na zahraniéni filmy a serialy. V porovnani s rokem 2014 navic roste pocet
téch, ktefi preferuji originalni znéni s titulky. Polovina divaku si mysli, Ze ¢esti filmafi dokazi zachytit dulezita spoleCenska témata a
Ze jdou s dobou, ovSem jen 40 procent souhlasi s tim, ze se kvalita produkce zvysSuje.

Zmény v kulturnim zivoté a navstévnosti kin

» Od covidu doslo k proméné v kulturnim Zivoté lidi — Castéji zustavaji doma. Pokud navstévuji néjaké kulturni akce, jde nejCastéji o
lokalni aktivity. | z tohoto duvodu se podil lidi, ktefi nebyli v kiné ani jednou za rok, zvySuje. Na druhou stranu ti, ktefi do kina chodi,
chodi ¢astéji — objevuje se zde uzsi skupina pravidelnych divakd. Kina divaky pfitahuji hlavné kvuli zazitku, nicméné jiz nejde o touhu
po technicky dokonalém promitani jako pfed deseti lety, ale spiSe spole&nou aktivitu s blizkymi. Ceny listkl do kina rostou sice méné
nez u jinych kulturnich instituci, ale i tak je cena hlavni bariérou pro navstévu kina. Druhou pri€inou nechozeni do kina je fakt, ze lidé
mohou velmi brzy shlédnout novinky jinde, a u nactiletych je to nezajem o soucasnou nabidku v kinech.

Unava z predplatného

» Ukazuje se, Zze VOD platformy sice zaznamenaly fenomalni narast, ale mozna jiz narazi na svuj strop. Jejich uzivatelé uvadi, ze by
do budoucna radi omezili pocCet platforem, které sleduji, a také zacinaji premyslet nad vydaji za predplatné sluzeb — do budoucna je
necht&ji navysovat. | do Cech tedy dorazil fenomén ,subscription fatigue® (inava z predplatného), kdy lidé za&inaji odhlasovat sluzby;,
které nevyuzivaji naplno a preferuji kvalitu pfed kvantitou.
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	Slide 1: Proměny českého audiovizuálního trhu
	Slide 2: Obsah
	Slide 3: Cíle výzkumu a zdroje dat
	Slide 4: Metodologie – Primární výzkum 
	Slide 5
	Slide 6: Způsob, jak trávíme volný čas, se za posledních deset let proměnil. Lidé tráví více času doma a omezili návštěvy kulturních a společenských akcí. Vzrostl počet lidí, kteří sledují filmy a seriály – roste ale počet diváků VOD platforem a odloženéh
	Slide 7: Nicméně sledování lineární TV je spolu se surfováním po internetu stále ještě nejčastější činností. Z hlediska četnosti provozovaných aktivit zaznamenalo obrovský nárůst sledování VOD platforem - podíl těch, kteří platformy sledují několikrát týd
	Slide 8: Z období covidu nám zůstalo to, že jsme více doma s rodinou a méně ve společnosti. Roste počet těch, kteří se velkých akcím vyhýbají. Češi jsou společensky nejvíc saturovaní od roku 2014. 
	Slide 9: Nějakou kulturní akci měsíčně navštíví 38 % Čechů. Největší oblibě se těší lokální akce. Z klasických zařízení vede kino a velkým trendem se stávají vědomostní hry.
	Slide 10: Většina diváků ráda utíká ze starostí a krizí k hezkým filmům a seriálům, které jim na chvíli umožní rozptýlení, únik z reality a odpočinek. To je pro ně smysluplně strávený čas. 
	Slide 11: Náctiletí dávají přednost kratším formátům. Celkově tráví konzumací audiovizuálního obsahu v průměru 4 hodiny denně, z toho nejvíce času sledováním krátkého videoobsahu. U seriálů tráví více času dívky, chlapci se naopak více věnují gamingu. 
	Slide 12
	Slide 13: Denní frekvence sledování lineární TV aktuálně klesá na úkor sledování videí na sociálních sítích, na internetu a VOD.
	Slide 14: Odložené nebo online vysílání je na cestě převálcovat klasickou TV. Dvě třetiny lidí ve věku od 12 do 43 si myslí, že lineární vysílání je přežitek. S tím souhlasí i téměř třetina nejstarších od 60 do 80 let.
	Slide 15: Když už se diváci dívají na TV, sledují ji kvůli českým a zahraničním filmům, zpravodajství a českým seriálům. Nejméně diváků zajímají kulturní pořady.
	Slide 16: Klasická televize navíc přestává fungovat jako zdroj inspirace pro trávení volného času. Zůstává dominantní jen pro zahradničení a motorismus. 
	Slide 17
	Slide 18: Covid zastavil rostoucí návštěvnost kin. Počet návštěvníků se sice postupně vrací, stále ale  nedosahuje úrovně z roku 2019.
	Slide 19: Kino navíc časově soupeří se silnou konkurencí alternativních volnočasových aktivit. Stejně jako před deseti lety je pro návštěvu kina nejtypičtější pátek a sobota, které jsou ale nejvytíženější dny v týdnu, během kterých se lidé věnují většině 
	Slide 20: Nejčastějším důvodem pro návštěvu kina je zážitek z promítání filmu. Kino tak z hlediska klíčové motivace (výjimečného prožitku) soupeří s divadlem, galerií a koncertem. 
	Slide 21: A samozřejmě kino soupeří s ostatními kulturními aktivitami i o peněženku návštěvníků. Deklarované výdaje za jednu návštěvu se u všech srovnatelných kulturních aktivit zvýšily od roku 2014. V absolutní hodnotě nejvíce lidé zvýšili výdaje za jede
	Slide 22: ...Ale i tak vysoká cena lístků je nejčastější bariérou pro návštěvu kina (stejně jako tomu bylo v roce 2014). Druhý nejčastější důvod je neochota chodit do kina na filmy, které lidé shlédnou později jinde (v minulé vlně přitom jedna z nejméně z
	Slide 23: Více než dvě třetiny teenagerů by do kina přilákalo snížení ceny lístků, všechny další návrhy by měly mnohem menší dopad. Tematická promítání by spíše přilákala mladší publikum, diskuze s herci naopak starší teenagery.
	Slide 24: Celkové tržby kin se v roce 2023 vrátily na předkrizové hodnoty, v porovnání s rekordním rokem 2018 jsou ale stále o 15 procent nižší.
	Slide 25: Počet premiér a nabídka v kinech sice roste, hlavními zdroji příjmů je ale jen pár filmů. Čtvrtina všech tržeb připadla na 5 nejúspěšnějších velkofilmů jako Barbie nebo Avatar: The Way of Water, z české produkce se nejúspěšnějším filem stal Onem
	Slide 26: Menší podíl Čechů chodí do kina než před deseti lety. Zároveň ale ti, kteří chodí, chodí častěji. Návštěva kina se posouvá z masové aktivity k zálibě pravidelných diváků a nadšených fajnšmekrů.
	Slide 27: Teenageři v porovnání s dospělými chodí do kina s nižší frekvencí. Pětina dospělých chodí do kina alespoň jednou za měsíc, v případě náctiletých je to jen desetina. Na druhou stranu ale většina teenagerů do kina zavítá alespoň jednou za rok, zat
	Slide 28: Hlavními motivátory návštěvy kina pro dospělé i děti je příležitost potkat se s blízkými, společně strávený čas s partnerem/partnerkou a samozřejmě filmové novinky. Kina už ale tolik netáhnou díky technické kvalitě promítání, která kdysi patřila
	Slide 29: Obliba místních kin je mnohem větší než v roce 2014, kdy dominovala multikina. Také většina teenagerů alespoň občas navštíví místní kino, ačkoliv jako nejčastější volba mírně vedou multikina. Artová kina jsou nejméně navštěvovaná, v porovnání se
	Slide 30: Ubývá dospělých diváků, kteří do kina chodí s přáteli. Nově lidé preferují užší společnost buď partnerů (partnerek) nebo rodiny. Mírně přibylo i lidí, kteří do kina chodí sami. Naopak teenageři do kina chodí často s rodinou nebo s partou přátel,
	Slide 31
	Slide 32: Nejčastěji lidé týdně shlédnou dva až tři filmy. Oproti roku 2014 přibylo těch, kteří se týdně podívají pouze na jeden film, ale i těch, kteří zvládnou shlédnout 6 a více filmů.  
	Slide 33: Pro drtivou většinu lidí je televize první volbou pro sledování filmů (zejména pro starší generace), počítač je na druhém místě. Teenageři sice také nejčastěji sledují filmy na televizi, v mnohem větší míře ale využívají i počítač, tablet nebo m
	Slide 34: Dvě třetiny dospělých alespoň občas sledují filmy v lineárním vysílání, zatímco teenageři si filmy nejvíce pouští přes VOD platformy (placené i zdarma). Odložené TV vysílání využívají dospělí diváci podobně často jako AVOD platformy, z náctiletý
	Slide 35: Při výběru filmu je pro dospělé hlavní kritérium žánr a téma - stejně jako pro teenagery, kteří ale také dají na doporučení přátel a rozhodují se i podle trailerů. Recenze jsou mnohem důležitější pro uživatele VOD platforem. Ženy dávají větší dů
	Slide 36: Většina diváků sleduje domácí i zahraniční produkci, nicméně oproti minulosti se zvýšil podíl těch, kteří dávají přednost zahraničním filmům. Ještě patrnější je to u teenagerů, kde přes 40 procent náctiletých sleduje téměř výlučně zahraniční fil
	Slide 37: Největší část diváků dává přednost filmům dlouhým od 90 do 120 minut. Starší generace a lidé nevyužívající VOD platformy častěji preferují kratší formáty.
	Slide 38
	Slide 39: Oproti minulosti se zvýšil počet dílů seriálů, které lidé shlédnou. Polovina dospělých i mladých diváků se týdně podívá alespoň na jeden díl seriálu, většina se dívá na dva až tři. Podíl lidí, kteří se dívají na šest a více dílů seriálů týdně, v
	Slide 40: Dospělí diváci s velkým náskokem nejčastěji sledují seriály doma na televizi. Největší podíl teenagerů sice také preferuje televizi, ale značná část náctiletých seriál shlédne i na počítači, tabletu nebo mobilu. Chlapci a dívky ve věku 16 – 18 l
	Slide 41: Dvě třetiny dospělých sledují seriály v lineárním vysílání TV, zatímco z teenagerů ji využívá jen polovina. Dvě třetiny teenagerů naopak nejvíce využívají placené VOD, neplacené streamovací platformy více než polovina.
	Slide 42: Kritéria pro výběr seriálů jsou podobná jako pro výběr filmů. Na prvních místech je téma a žánr, doporučení od přátel a herecké obsazení. Původ seriálu hraje mnohem menší roli než v minulosti.
	Slide 43: U preference původu seriálů mají diváci vyhraněnější názor než v případě filmů. Oproti minulosti většina lidí dává přednost zahraniční produkci, v případě teenagerů je trend ještě výraznější.
	Slide 44: Více než polovina lidí si přeje, aby seriály měly do deseti dílů. Dospělí diváci preferují delší díly od 40 do 60 minut, zatímco teenageři by ocenili svižnější tempo a díly od 20 do 40 minut.
	Slide 45
	Slide 46: Většina dospělých diváků je spokojena s českou produkcí – myslí si, že dokáže popsat společenská témata, následuje trendy a nabízí dostatečně širokou nabídku filmů a seriálů. Lidé se ovšem již méně shodnou v otázce, zda se kvalita českých filmů 
	Slide 47: Podle více než poloviny teenagerů jsou filmy a seriály důležitou součástí všeobecného přehledu. Narozdíl od dospělých diváků si však většina náctiletých nemyslí, že je nabídka českých filmů a seriálů dostatečná, naopak by ocenili dostupnost více
	Slide 48: Dvě třetiny dospělých diváků preferují dabing a 16 procent dává přednost titulkům. Oproti minulosti zůstal poměr stejný. U mladších generací je ovšem velmi zřetelná preference titulků, která je patrná i u diváků s vyšším vzděláním.
	Slide 49: Většina lidí si z české filmové produkce vybaví pouze seriály, nejčastěji zmiňované jsou Ulice a Jedna rodina. Jediný zajímavý český film, na který si vzpomnělo více lidí, jsou Vlny.
	Slide 50: I teenagery z české filmové produkce nejvíce zaujal film Vlny, na dalších příčkách jsou seriály. Ze zahraniční produkce nejvíce teenagerů zaujal seriál Outer Banks. Náctiletí ze zahraniční produkce sledují rozmanitý výběr – 71 procent teenagerů 
	Slide 51: Z LifeStyle studie vychází, že starší generace nejraději odpočívají u českých filmů, ráda se jim ve svém volném čase oddává polovina populace. Mladší generace preferují zahraniční tvorbu.
	Slide 52: Při detailním pohledu na vybrané seriály se ukazuje, že známost pořadu ještě neznamená jeho oblíbenost. Zároveň existuje řada pořadů, které se těší velké oblibě, ale nevešly ve větší známost (například Papírový dům nebo The Last of Us).
	Slide 53
	Slide 54: Necelá polovina náctiletých se setkala s filmovou výchovou v podobě promítání ve třídě nebo v kině. Více než čtvrtina teenagerů se ve škole nesetkala s žádnou formou filmového vzdělávání.a
	Slide 55: Přes dvě třetiny náctiletých by chtělo, aby učitelé do výuky více zapojovali filmy, seriály a dokumenty - dokáží je do příběhu vtáhnout lépe než knihy. Podle poloviny teenagerů navíc populární filmy a seriály ovlivňují jejich životní styl a názo
	Slide 56
	Slide 57: Drtivá většina české populace využívá placené nebo neplacené streamovací služby. Pouze 17% lidí platformy nenavštěvuje, zejména z důvodu nezájmu o tyto služby, případně z důvodu nedostatku času. Technická náročnost a vybavení nejsou hlavní barié
	Slide 58: Dvě třetiny dospělé české populace sleduje alespoň jednu z předplatných streamovacích platforem aspoň občas (bez ohledu, zda za ni platí sami nebo využívají heslo někoho jiného). Zbývající podíl (16%) tvoří uživatelé pouze neplacených streamovac
	Slide 59: Sledovanost placených streamovacích služeb strmě klesá s rostoucím věkem lidí.
	Slide 60: 9 z 10 předplatitelů uvádí, že hlavní důvody pro využívání placených online streamovacích služeb jsou pohodlí, různorodost kvalitního obsahu, absence reklam a možnost pustit si více dílů seriálu.
	Slide 61: Netflix a Voyo jsou v Česku dominantní platformy, které vyzkoušela polovina diváků a jsou nejčastěji využívané. HBO Max, Disney+ a YouTube Premium jsou také populární služby. U ostatních platforem je podíl uživatelů výrazně nižší.
	Slide 62: V počtu užívaných SVOD jsou Češi pozadu za zahraničním průměrem, navíc se zdá, že do budoucna by chtěli počet sledovaných platforem spíše snížit. Vzhledem k aktuálně rostoucímu zájmu o sledování streamovaného vysílání je možná interpretace takov
	Slide 63: V průměru platící uživatelé utrácejí okolo 350 Kč měsíčně a to bez rozdílu, zda si platí všechny nebo jenom některé platformy. Do budoucna už ale lidé své výdaje za předplatné nechtějí zvyšovat.
	Slide 64: Sdílení hesel je v ČR relativně běžné. Více než třetina uživatelů SVOD za některou z platforem, které sledují, neplatí a využívá heslo někoho jiného. Každý desátý neplatí za sledování vůbec. Ti, co dosud neplatili vůbec, by v případě zákazu sdíl
	Slide 65: Více než třetina platících uživatelů své heslo s někým sdílí. Častěji jsou to ti, co sami využívají heslo někoho jiného pro některou z platforem. Na druhou stranu více než polovina uživatelů SVOD si za všechny platformy platí sami. 
	Slide 66: Mezi současnými neuživateli VOD jich polovina neplánuje sledovat streamované pořady ani do budoucna. Ti, co se tomu nebrání, by ale platili v průměru jenom 129 Kč měsíčně.
	Slide 67: Globální trendy v konzumaci audiovizuálního obsahu na digitálních platformách
	Slide 68: Globální trendy v konzumaci audiovizuálního obsahu na digitálních platformách
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	Slide 70: Klíčová zjištění

