INICIATIVA SDRUZENi REKLAMNICH REZISERU (SRR) A PRODUCENTU

MEMORANDUM O FEROVYCH PODMINKACH PRI ZADAVANiIi TENDRU NA VYBER REZISERA A
PRODUKCE PRO VYROBU REKLAMNIHO SPOTU
(dale jen Memorandum)

Iniciativa sdruzeni reklamnich rezZisér( (SRR) a producent( je iniciativou za zlepSeni podminek pfi
zadavani reklamnich tendr(, kterd je zaloZzend na dlouhodobé znalosti agenturniho i klientského
prostiedi.

Nize uvedené principy byly konzultovany s Asociaci Producentll v Audiovizi (APA) a tato profesni
organizace Memorandum podporuje.

Toto Memorandum a principy vném zachycené podporuji nize podepsani reklamni reziséfi a
producenti.

UCEL A CiL MEMORANDA

Memorandum se tyka zaddvdni tendri na reklamni produkci a vybéru rezZiséra. Jeho ucelem je
navrhnout principy pro férové vztahy mezi zadavatelem (klientem, reklamni agenturou) a reziséry a
produkcemi na strané druhé (dodavatel).

Cilem Memoranda je podporovat prostfedi pro férové a efektivni partnerstvi zalozené na zdsaddach
transparentnosti a rovného zachazeni, pficemz toto Memorandum se vénuje zejména moznostem
spravedlivych podminek pfi vytvareni a rozpoctovani studie kreativniho feseni - tzv. treatment.

Memorandum vychazi ztoho, Ze duSevni vlastnictvi kvysledkim lidské tvaréi cinnosti je
nedotknutelné a Ze tvirci Usili a kreativni prace vynaloZené pfti vytvareni treatmentu zasluhuji ochranu
i odménu.

Treatment je standardem, se kterym Zadavatel automaticky pocitd. Je to komplexni prace zahrnujici
osobni kreativni vklad reziséra, jeho zkusenost, ¢as straveny na reSersich a hledanim referenci, grafické
prace a soucasné u autora treatmentu predpoklada tzv. marketingové uvazovani. Je to tedy komplexni,
tvlrci a odborna prace trvajici nékolik dni. Z toho dlivodu by standardem mélo byt jeho spravedlivé
ocenéni.

Smyslem Memoranda je upozornit na ¢as a tv0rci usili, které do treatmentt a ndvrh( rozpoctu reziséri
a produkce vkladaji, a to bez odpovidajiciho ocenéni.

Jde ndm o férové zhodnoceni c¢asu, zkuSenosti energie a tvlrciho Usili, které rezisér a produkce
do treatmentu a navrhu rozpoctu vkladaiji, protoze po dlouhé roky je
zadavani Casto netransparentnia  prace reZisérG  a produkci neni  nijak  zhodnocena. V praxi
také neni respektovdna. ochrana dusevniho vlastnictvi (IP) a know how, které tvlrci

do treatmend a rozpoctl vkladaji.

FEROVY TENDR

My, nize uvedeni reZiséri a zastupci APA, mame za to, Ze férovy tendr pri zadavani reklamnich
spotu, respektuje tyto principy:



1. Pocet rezisér(i vyzvanych k vytvoreni treatment( neni vétsi nez tfi.
2. Jména vybranych reZisérd nejsou tajna.

3. Rozpocet na zadanou reklamni produkci neni tajny. Rezisér i jeho produkce totiz takto mUzou
treatment a rozpocet lépe prizplsobit konkrétnimu zadani.

4. Pro vytvoreni treatmentu a rozpoctu zadavatel poskytne rezisérovi a produkci dostatecny cas,
ne méné nez 5 pracovnich dni.

5. Soucasti podminek tendru je pitch fee, coz predstavuje ¢astku, kterou klient zaplati za
zpracovani rezijné-kreativniho pojeti (treatmentu) a za zpracovani navrhu rozpoctu. Lze tomu
fikat i ,skicovné”, které je zcela béZznou soucasti tendr pri zadavani architektonickych,
grafickych a designerskych zakazek. Pitch fee slouzi jako odména za cas, know how a tvirci usili,
které rezisér a producent do své prace vlozili. . U vitézného reziséra a produkce pitch fee

z povahy véci mlze odpadnout, pokud je zohlednéno v celkové odméné.

6. Pitch fee z povahy véci mize odpadnout u single bid projekt(, pokud je zohlednéno
v celkové odméné.

7. Zadavatel zadava tendr az v momenté, kdy je jasné konkrétni zadani a zajisténé financovani
prace rezisérl na konkrétnim treatmentu (tj. obvykle az kdyz je koncept/namét spotu/G zdvazné
odsouhlaseny klientem).

8. V pripadé zruseni zadani po odevzdani treatmenti a rozpoctl je vyplaceno odpovidajici
cancellation fee pro vSechny zicastnéné produkce a rezZiséry.

9. Zadavatel zadava do tendru jen hotové a klientem schvalené skripty. V pfipadé, Zze chce
koncept od reziséri domyslet, mélo by byt pitch fee po dohodé odpovidajicim zplisobem
navyseno o odménu odpovidajici rozsahlejsi tvlrci praci vybranych reziséra.

10. V pfipadé nelspésnosti v tendru bychom radi od Zadavatele/U slyseli zpétnou vazbu.
PomUzZe ndm to v dalsi praci.

11. Kreativni ndpady k realizaci nevybranych rezisérli nebudou predmétem produkce
findIniho spotu. Vysledky originalni tvlrci ¢innosti reZisérl jsou chranénym dusevnim
vlastnictvim a neni mozné je vyuzivat bez ziskani odpovidajici licence.

ZAVEREM

Memorandum bude prostfednictvim APA rozeslano vsem ¢lenim APA, reklamnim agenturam,
Asociaci Komunikaénich Agentur, medialnim domim a médiim zamérenym na media, marketing a
ekonomiku.

Signatari Memoranda shodné prohlasuji, Ze souhlasi se zvefejnénim textu Memoranda, véetné
svého podpisu.



